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1 ZAKLADNI PARAMETRY

Nazev vyzkumu: CEDMO Trends: Ceskd spole¢nost v dobé zmén
(29. vina)

Termin hlavniho sbéru dat: 06. 10. 2025 — 26. 10. 2025

Cilova skupina: populace 16+

Zpusob vybéru respondentti: kvotni vybér

Opora nastaveni kvét: Ccsu

Sledované kvéty: pohlavi, vék, vzdélani, kraj, velikost mista bydliste,
Cetnost uzivani internetu, pracovni status, volebni

chovani v parlamentnich volbach 2021 a v 2. kole
prezidentskych voleb 2023

Metoda sbéru: CAWI, panelovy vyzkum

Celkem platnych dotazniki: 2731

1.1 SPECIFIKA SETRENI|

Zadavatelem je Univerzita Karlova, resp. vyzkumné pracovisté CEDMO
a dodavatelem spole¢nost MEDIAN. Vedouci vyzkumného tymu za Univerzitu Karlovu
je Vaclav Moravec, vedouci vyzkumného tymu za MEDIAN jsou Stépan Zadnik
a Premysl Cech. Zadani dotazniku pfipravil zadavatel a jeho koneéna verze byla
sestavena ve spolupraci s dodavatelem. Administrace dotazniku probihala
elektronicky. Vybér respondentl byl proveden z Online panelu MEDIAN. Respondenti
byli rekrutovani dle kvétniho pfedpisu schvaleného zadavatelem.
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2 AKTUALNI TRENDY

V posledni 29. viné vyzkumu opét pfevazuje skupina respondentd, ktefi uvadéji, ze se
s dezinformacemi v médiich osobné nesetkali. Ve srovnani s pfedchozim Setfenim se
vS8ak vysledky v nékolika aspektech posunuly. Mirné klesl podil téch, ktefi povazuji
Sifeni nepravdivych ¢i manipulativnich informaci na internetu za zavazny
problém. Zaroven od posledniho méfeni ubylo lidi, ktefi internetové dezinformace
vnimaji jako hrozbu pro bezpeénost Ceské republiky. Stale ale plati, Ze vétsina
populace Sifeni dezinformaci hodnoti jako vyznamny spole¢ensky problém, pfedevsim
mladsSi respondenti a aktivni uzivatelé internetu. Témér tretina dotazanych se navic
domniva, Ze by stat mél média Sifici nepravdivé informace jednozna¢né regulovat.
Zaroven je patrné, Ze béhem poslednich vin vyzkumu naopak vzrostl pocet
zaznamenanych dezinformaci zaméfenych proti premiérovi Petru Fialovi a
odchazejicimu vliadnimu kabinetu.

» V aktualni viné prlzkumu 75 % respondent( uvedlo, ze dezinformacim spiSe
nejsou nebo vibec nejsou vystaveni. To pfedstavuje mirny pokles v celkovém
souctu, pficemz doslo ke snizeni podilu téch, ktefi uvadeéji ,vubec ne“ (29 %), a
k nartistu podilu t&ch, ktefi uvadéji ,spise ne“ (46 %). Ze jim nejsou vystaveni
vubec si mysli zhruba 29 % (pokles).

» Celkem 66 % respondentd vnima Sifeni dezinformaci po internetu jako
problematické (soucet ,velmi“ a ,dosti zavazny problém®), coz je pokles o 4
procentni body od posledni viny méfeni. Nej¢astéji tento nazor zastavaji mladi
lidé ve véku 16—24 let (82 %). Siteni dezinformaci po internetu povazuje za
problém o cca 25 procentnich bodu vice voli¢l Petra Pavla (79 %) nez voli¢u
Andreje BabiSe (54 %) a lidi, ktefi u prezidentskych voleb nebyli (61 %).

> Tomu, Ze $ifeni dezinformaci ohrozuje bezpe&nost Ceské republiky véFi 65 %
respondentu (pokles). Mysli si to nejCastéji mladsi respondenti (81 % ve vékové
kategorii 16—24 let) a voli¢i Petra Pavla (79 %).

» Regulaci médii Sificich nepravdivé informace podporuje 68 % respondent(
(soucet ,urcite“ a ,spiSe spravné®). Necela tfetina respondentu (29 %, tj. pokles)
je toho nazoru, Ze by stat mél regulaci urcité zavést. Regulaci podporuji Castéji
zeny (72 %) nez muzi (65 %) a nejvice respondenti ve vékové skupiné 25-34
let (73 %).

» Ve srovnani s minulou vinou se vyrazné zvysil po€et zachycenych dezinformaci
namifenych proti Petru Fialovi (411). Naopak klesl pocet dezinformaci proti
Zapadu (144). Vzrostl také pocet lidi, ktefi dokazi identifikovat konkrétni
médium, kde dezinformaci zachytili (519).



3 VNIMANE VYSTAVENI DEZINFORMACIM

= \/e|lmi vystaven/a SpiSe vystaven/a  ====SpiSe nevystaven/a ====\/(bec nevystaven/a

1P02. Do jaké miry jste v uplynulém mésici podle Vaseho nazoru byl/a, anebo nebyl/a vystaven/a tiéelové Sifenym nepravdivym & manipulativnim informacim (nékdy téz
oznacovanym jako ,dezinformace”) v médiich?
N=3068

V soucasné viné vyzkumu doslo pfi srovnani s minulou vinou ke snizeni poctu
respondentd, ktefi uvedli, Ze dezinformacim vibec vystaveni nebyli (29 %), a doslo k
narlstu poctu lidi uvadéjicich, Zze spiSe vystaveni nebyli (46 %), a tak stale plati, ze
vétSina respondentl dezinformacim v médiich vystavena nebyla (75 % pfi souctu
,Spise nevystaven/a“ + ,vlbec nevystaven/a“). Zbylych 25 % respondentt uvedlo, ze
dezinformacim vystaveni byli.

| v aktualni viné se citi byt dezinformacim vystaveni astéji muzi (28 %) nez Zeny
(22 %). Podnikatelé a OSVC jsou skupinou, ktera se citi byt vystavena dezinformacim
nejméné (19 %), naopak nezaméstnani se jim citi byt vystaveni nejvice (34 %). Castgji
se citi byt vystaveni dezinformacim voli¢i Andreje BabiSe z poslednich prezidentskych
voleb (30 %) nez voli¢i Petra Pavla (23 %).
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1P04. Jak zavainym problémem je podle Vas Sifeni nepravdivych a manipulativnich informaci (nékdy téz oznacovanych jako ,dezinformace) po internetu?
N=3068



V aktualni viné vyzkumu klesl ve srovnani s pfedchozi vinou jak po¢et respondentd,
ktefi vidi dezinformace jako ,velmi zavazny problém® (29 %), tak poklesl i pocet
respondentd, ktefi je vnimaji jako ,dosti zavazny problem* (37 %). PoCet respondentu,
ktefi nedokazi zavaznost dezinformaci posoudit, je i v sou¢asné viné vyzkumu 8 %.

Podle 19 % respondentl jsou pak dezinformace ,malo zavazny probléem* a 7 %
odpovidajicich uvadi, ze dezinformace vlbec nejsou problémem. Obé tyto hodnoty ve
srovnani s minulou vinou vzrostly.

Siteni dezinformaci po internetu vnimaji jako problém spise mladsi respondenti, v
nejmladsi vékové kategorii 16—24 let se jedna o 82 % respondentl (pfi souctu ,velmi
zavazny probléem® + ,dosti zavazny problem"). Mezi voli€i Petra Pavla z druhého kola
prezidentskych voleb je vice respondentl, ktefi Sifeni dezinformaci povazuji za
problém (79 %), oproti volicim Andreje BabiSe (54 %). Z lidi, ktefi u prezidentskych
voleb nebyli, hodnoti dezinformace jako problém 61 % respondentu.
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1PO5. Myslite si, Ze Sifeni nepravdivych a manipulativnich informaci (nékdy té oznagovanych jako ,dezinformace”) ohrozuje bezpeénost Ceské republiky?
N=3068

65 % lidi ma za to, ze dezinformace ohrozuiji bezpe&nost Ceské republiky. Toto &islo
je niz&i, nez bylo v minulé viné Setfeni. Muze za to pokles poctu lidi, ktefi si mysli, ze
dezinformace spi$e ohrozuji (34 %) tuzemskou bezpecénost i snizeni poctu téch, ktefi
jsou o tom presvédceni (31 %).

Ze &iteni dezinformaci ohrozuje bezpeénost Ceské republiky, si ast&ji mysli mladsi
respondenti (81 % v nejmladSi vékové kategorii 16—24 let). Ve vékové skupiné nad 65
let si to samé mysli 60 % respondentd. Voli€i Petra Pavla z poslednich prezidentskych
voleb maji &astsji obavy z vlivu dezinformaci na bezpeénost CR (79 %) nez voli¢i
Andreje BabiSe (53 %).
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1P07. Je spravné, kdyZ stat omezi nebo znemozni plisobeni médii, ktera 3ifi nepravdivé & manipulativni informace (nékdy téZ oznaéované jako ,dezinformace)?
N=3068

NejvétsSi skupinu tvofi respondenti, ktefi povazuji za spiSe spravné omezovani Ci
znemoznéni plsobeni médii Sificich nepravdivé ¢i manipulativni informace (39 %).
DalSich 29 % to povazuje za urcité spravné.

Pro omezovani médii jsou Castéji zeny (72 %) nez muzi (65 %) a respondenti z vékové
skupiny 25-34 let (73 %) nez respondenti, kterym je 55-64 let (65 %). O spravnosti
omezovani medii, ktera Sifi dezinformace, jsou také Castéji presvédceni voli¢i Petra
Pavla (81 %) z druhého kola prezidentskych voleb nez voli¢i Andreje BabiSe (58 %).



4 VNIMANIi AKTUALNICH NARATIVU

Pravdivé narativy Nepravdivé narativy

DEZP. Do jaké miry mate povédomi o nasledujicich zpravach, resp. Informacich?
N=3068

Povédomi o pravdivych i nepravdivych narativech ve srovnani s minulou vinou
vzrostlo. U pravdivych narativl je narust vyraznéjSi a dosahuje nejvyssi Urovné za
poslednich osm vin tohoto Setfeni.

Pouze jeden ze Ctyf pravdivych narativi zaznamenala vice nez polovina respondentu.
do Poslanecké snémovny doslo k vypadkum systému eDoklady kvili pretizeni. Néktefi
voli¢i se nemohli pfihlasit a museli pouZit klasicky doklad. Problém byl technicky a byl
béhem dne prevazné vyresen.“ Nejméneé respondentl (22 %) zaznamenalo pravdivy
narativ, ze: ,,Rusky prezident Vladimir Putin pfiznal, Ze se tamni ekonomika dostava
do potizi, kdyz rusky hruby domaci produkt (HDP) dvé Ctvrtleti po sobé v
mezictvrtletnim srovnani klesl.*

Nejvice registrovanym nepravdivym narativem (47 %) bylo tvrzeni, Ze: ,Drony, které v
noci z 9. na 10. zafi narusily polsky vzdusny prostor, byly vyslany z Ukrajiny, aby bylo
Polsko vtazeno do valky s Ruskem.”

PRAVDIVE NARATIVY NEPRAVDIVE NARATIVY
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DEZ. Do jaké miry povaZujete nasledujici zpravy za nevérohodné, nebo naopak vérohodné?
N=3068



Mira ddvéryhodnosti u pravdivych i nepravdivych narativa ve srovnani s minulou vinou
mirné vzrostla. VSechny pravdivé narativy povazuje za dlivéryhodné vice nez polovina
respondentd. Naopak pouze jeden z nepravdivych narativli povazuje za divéryhodny
alespon polovina respondentu.

vvvvv

Poslanecké snémovny doslo k vypadkim systému eDoklady kvili pfetizeni. Néktefi
voli¢i se nemohli pfihlasit a museli pouZit klasicky doklad. Problém byl technicky a byl
béhem dne pfevazné vyresen,” ktery jako duvéryhodny oznacilo 87 % respondentu.
Naopak tim nejméné dlvéryhodnym pravdivym narativem bylo, Ze: ,Rusky prezident
Vladimir Putin pfiznal, Ze se tamni ekonomika dostava do potizi, kdyz rusky hruby
domaci produkt (HDP) dvé Ctvrtleti po sobé v mezictvrtletnim srovnani klesl, “ktery jako
dlvéryhodny oznacilo 51 % respondentu.

NejdlvéryhodnéjSi nepravdivy narativ, Z2e: ,Krajsky soud v Brné potvrdil, Ze hnuti
STACILO!, na jeho kandidatkach byli pti snémovnich volbach politicky a politici KSCM
a SOCDEM, neni nepriznanou koalici,“oznacilo za davéryhodny 55 % dotazanych.



5 DEZINFORMACE, KTERE NEJCASTEJI ZAUJALY
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IPO1. Popiste vlastnimi slovy ve dvou aZ tfech vétach, jaka nepravdiva ¢i manipulativni informace (nékdy téZ oznacovana jako ,,dezinformace”) Vas v uplynulém mésici zaujala? Pokud
jich bylo vice, popiste vSechny. Zkuste uvést, z jakého zdroje se k Vam dostaly. V posledni dobé mé nejvice zaujala dezinformace, ze...*

* V grafu jsou zaneseny dlouhodobé popularni odpovédi. Uvadény jsou absolutni ¢etnosti souc¢tu danych odpovédi (na nevézenych datech) uvedenych v IPO1 (respondenti méli 3
moznosti deklarovat narativ).

V aktuélni viné vyzkumu vzrostl po€et zachycenych dezinformaci namifenych proti
Petru Fialovi (411) a pro Zapad (171). Pocet zachycenych dezinformaci proti Zapadu
(144) naopak klesl. Ve vyznamné mife dotdzani zaznamenali také dezinformace
poskozujici Andreje BabiSe (84).

Po propadu v minulé viné vyzkumu opét vzrostl pocet lidi, ktefi znaji konkrétni médium,
kde dezinformaci zachytili (519). PocCet lidi, ktefi si dokazali vybavit mediatyp, klesl
(383).



